NORMAS DE PUBLICACAD

----------------------------------------------------



05. CITACOES

As fontes originais deverao ser referenciadas no corpo de texto através do
Sistema “Harvard” (ou autor-data), acrescidas das paginas, no caso de se
tratar de citacoes diretas.

EX. (Kotler e Rainisto, 2002) ou (Kotler e Rainisto, 2002, p. 26)

As citacoes diretas que excedam as duas linhas deverao aparecer destacadas do
corpo de texto e em fonte menor (Times New Roman 9pt). As citacoes que nao
excedam as duas linhas aparecerao entre aspas inseridas no corpo texto.

06. BIBLIOGRAFIA

A Dbibliografia sera ordenada por ordem alfabética e tera obrigatoriamente de
respeitar o seguinte formato.

LIVROS:

Sobrenome, N. [Inicial do nome]. (Ano). Titulo da Obra [em italico]. Edicao
[quando existente]. Lugar de Publicacao, Nome da Editora.
Negroponte, N. (1995). Being Digital. Nova lorque, Vintage Books.

CAPITULOS INSERIDOS EM OBRAS:

Sobrenome, N. [Inicial do nome]. (Ano). Titulo do Artigo. In: Sobrenome, N.
[Nome] (Ed.). Titulo da Obra. [em italico] Lugar de Publicacao, Nome da Edi-
tora, paginas.

Buhalis , D. (2001). Tourism in an Era of Information Technology. In: Faulkner,
B., Moscardo, G. e Laws, E. (Ed.). Tourism in the 21th Century. Londres,
Continuum, pp. 163-180. 6

ARTIGOS:

Sobrenome, N. [Inicial do nome]. (Ano). Titulo do Artigo. In: Titulo da Re-
vista

[em italico], Volume, N°x / Més etc., paginas.

Burke, R. (1996). Virtual Shopping: Breakthrough in Marketing Research.

In: Harvard Business Review, Marco-Abril, pp. 120-131.

Artigos sem nome de autores ou publicacoes sem autor(es) explicito(s): Devem
ser referidos a partir do nome da organizacao ou fonte responsavel pelos mes-
mos.



DOCUMENTO NA INTERNET:

Sobrenome, N. [Inicial do nome] (Ano). Titulo do documento. [Em linha].
Disponivel em <endereco> [Consultado em data].

Hoffman, D. (1996). A New Marketing Paradigm for Electronic Commerce. [Em
linha]. Disponivel em http://ecommerce.vanderbilt.edu/novak/new. marke-
ting.paradigm.html. [Consultado em 10/01/2001].

LOCAIS NA INTERNET E PAGINAS PESSOAIS OU DE INSTITUICOES:
Nome. [Em linha]. Disponivel em <endereco> [Consultado em data].
Universidade Fernando Pessoa. [Em linha]. Disponivel em http://www.ufp.
pt [Consultado 10/01/2001].

PUBLICACOES EM REVISTAS NA INTERNET:

Sobrenome, N. [Inicial do nome] (Ano). Titulo do Artigo. Titulo da Revista,
Volume (N°x / Més etc.] [Em linha]. Disponivel em <endereco> [Consultado
em data].

Sarkar, M., Butler, B. e Steinfield, C. (1995). Intermediaries and Cybermediar-
ies: A Continuing Role for Mediating Players in the Electronic Marketplace.
Journal of Computer-Mediated Communication, 1(3). [Em linha].

Disponivel em http://shum.huyji.ac.il/jcmc/voll /issue3/sarkar.html. [Consul-
tado em 12/02/2000].

07. FORMATO DOS TEXTOS

-0 texto devera ser escrito em processador de texto, Microsoft-Word.

- A configuracao da pagina tera de ser em formato A4 e com margens de 2,5 cm.
“Exemplo no ponto 07.2 (Microsoft-Word XP Professional)”

-O texto devera ser formatado com os estilos de formatacao do “Word”, devida-
mente definidos pelo autor, ou por quem faz o processamento de texto. Exemplo
no ponto 07.3 (Microsoft-Word XP Professional)”

- Para o corpo do texto atribui-se o estilo Normal.

- O corpo do texto tera de estar formatado com o tipo de letra Times New Roman
e com o Tamanho de 12 pontos. “Exemplo no ponto 07.3.1.1 (Microsoft-Word XP
Professional)”

- Com espacamento de 12 pontos depois do paragrafo e um entrelinhamento de
16 pontos. “Exemplo no ponto 07.3.1.2 (Microsoft-Word XP Professional)” 7

- Para os titulos e subtitulos atribui-se o estilo Titulo OG.

- Os titulos e subtitulos terao de ser devidamente identificados (exemp. 1.; 1.1,
1.1.1..)).

-O Titulo OG ¢ igual ao estilo Normal, mas em negrito. “Exemplo no ponto
07.3.2 (Microsoft-Word XP Professional)”

- Para as citacoes o estilo Citacao OG.



- As Citacao OG é igual ao estilo Normal, mas muda o avanco a direita e es-
querda do texto. “Exemplo no ponto 07.3.3 (Microsoft-Word XP Professional)”

- Para as legendas de quadros e imagens, atribui-se o estilo Legenda OG. A Le-
genda OG é igual ao estilo Normal, mas muda o tamanho para 10 pontos. E o
entrelinhamento para 14 pontos.

- Poder-se-a criar novos estilos de formatacdo, se o autor entender, mas utili-
zando sempre o mesmo tipo de letra (Times New Roman) e evitando grandes va-
riacoes de niveis (tamanhos de letras que variem dos 10 aos 14 pontos e utili-
zando somente italicos ou negritos).

- Depois de concluida a criacao de estilos de formatacao, o autor s6 tera de sele-
cionar o conteudo e atribuir o estilo pretendido. “Exemplo no ponto 07.3.6 (Mi-
crosoft-Word XP Professional)”

- No caso da utilizacao de caracteres ou simbolos especiais, o autor devera en-
tregar o tipo de letra (font) em formato digital. “Exemplo no ponto 07.4.”

- NAO utilizar formatacdes especiais como:

Estilos que nao sejam predefinidos pelo autor; texto em colunas; cabecalhos de
paginas (nome dos autores, ou titulos), sublinhados, Hiperlinks, numeracao au-
tomatica de capitulos, sec¢oes ou paragrafos

08. FORMATO (QUADROS, GRAFICOS, IMAGENS e ILUSTRACOES)

08.1. QUADROS

- Nos quadros, o autor tera de criar um novo estilo de formatacao com o nome
“Quadros OG”, igual ao estilo “Normal”, mas com um tamanho de 10 pto, espa-
camento do paragrafo O pto e espacamento entre linha 14 pto, podendo depois
atribuir niveis negrito ou italico). “Exemplo no ponto

08.1.1 (Microsoft-Word XP Professional)”

-Os quadros construidos com tabelas deverao utilizar apenas um traco simples
a separar linhas e colunas, dado que serao formatados de acordo com o grafis-
mo das edicoes da UFP. “Exemplo no ponto 08.1.2 (Microsoft-Word XP Professi-
onal)”

-O autor tera de gerir o tamanho do quadro, no formato da pagina. No original
do autor, o numero de paginas que um quadro ocupar, sera o mesmo numero de
paginas que ira ocupar no Livro das Edicoes UFP.



08.2. GRAFICOS

-Terao de ser editaveis, nao podem vir como imagens. (exemplo: quando criados
em Excel, deverao ser enviados no documento original “Excel”) “Exemplo no
ponto 08.2.1 (Microsoft-Word XP Professional)”

08.3. IMAGENS

-A numeracao e os titulos das Imagens devem estar inseridos no corpo do texto,
em

formato Word, e nunca integrados nas proprias imagens; “Exemplo no ponto
08.3.1”

-Deverao ser enviadas em formato TIFF ou JPEG, com resolucao de 300 dpi.
“Exemplo no ponto 08.3.2 (Adobe Photoshop)”

-Imagens retiradas na internet, ndo podem ter uma resolucao inferior a (1200 x
900

pixels), o que equivale a (10,2 x 7,6 cm), a 300 dpi (pontos por polegada).
“Exemplo no ponto 08.3.3 (Adobe Photoshop)”

08.4. Ilustracoes (imagens vetoriais)

- As ilustracoes serao quase todas redesenhadas pelas Edicoes da UFP, por isso
o conteudo tera de ser editavel. “Exemplo no ponto 08.4.1 (Adobe Photoshop)”

09. FORMATO DOS ARTIGOS REVISTAS
OU PUBLICACOES COLECTIVAS

09.1. A entrega de artigos para revistas ou publicacoes coletivas obedece aos forma
tos acima mencionados para textos e ilustracoes;

09.2. Os artigos integrantes deverao ser entregues completos e definitivos e obede-
cendo a metodologia cientifica adotada pela coordenacao da revista.

09.3. A primeira e unica correcao do artigo pelo autor ou organizador da revista ou
publicacao coletiva resume-se a eventual detecao de “gralhas”, erros ortograficos
preexistentes ou decorrentes do tratamento dos textos.



